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PAKFOOD po raz drugi

Targi opakowaniowe branzy spozywczej organizowane s w cyklu
dwuletnim, na przemian z targami TAROPAK. Ich pierwsza edycja odbyta
sie w roku 2007. Teraz czas na drugq odstone. Targi Opakowan dla
Przemystu Spozywczego PAKFOOD 2009 odbeda sie w Poznaniu w
dniach od 14 do 17 wrzesnia.

Dla kogo

PAKFOOD to wydarzenie organizowane z jednej strony z myslg o
przedstawicielach zaktadéw produkcyjnych i firm handlowych sektora
spozywczego, a z drugiej dla branzy poligraficznej. W pierwszej edycji targéow
udziat wzieto niemal 200 wystawcow z 18 krajéw. Ekspozycje przygotowane na
powierzchni 6,5 tys. metrow kw. spotkaty sie z zainteresowaniem 34 tys.
zwiedzajacych (razem z targami Polagra-Food, ktére odbywaty sie w tym samym
terminie).

Targi PAKFOOD gromadzg wystawcéw, ktéorych oferta obejmuje najwazniejsze
obszary branzy opakowaniowej przemystu spozywczego. Po pierwsze sg to
przedsiebiorstwa oferujgce opakowania oraz pomocnicze $rodki opakowaniowe,
materiaty do pakowania i wyrobu opakowan, a takze firmy zajmujace sie
projektowaniem opakowan. Drugg grupe stanowig oferenci maszyn i urzadzen
pakujgcych, maszyn do wyrobu opakowan, maszyn znakujacych i etykietujgcych.
W targach uczestniczg réwniez firmy zajmujace sie projektowaniem maszyn
pakujacych oraz doradztwem technicznym. Najwazniejszym magnesem
przyciggajacym zwiedzajacych sa oczywiscie prezentowane na targach rynkowe
NOWOSCiI.

W dobrym towarzystwie

Mocng strong targédw PAKFOOD jest ich komplementarno$¢ z imprezami
odbywajacymi sie rownolegle. W tym roku razem z PAKFOODEM odbeda sie
Miedzynarodowe Targi Wyrobow Spozywczych i Gastronomii Polagra-Food oraz
Miedzynarodowe Targi Technologii Spozywczych Polagra-Tech. W przypadku obu
imprez wazng grupe docelowgq dziatan marketingowych stanowig przedstawiciele
firm handlowych i produkcyjnych branzy spozywczej. Wtasnie dlatego potaczenie
PAKFOODU z Polagrg-Food i Polagrg-Tech w jedno wspdlne wydarzenie zapewnia
duzg liczbe profesjonalnych zwiedzajacych.



Nie tylko ekspozycja

PAKFOOD to nie tylko bogata oferta wystawcéw. To takze ciekawy program
wydarzen towarzyszacych ekspozycji - przygotowanych we wspodtpracy z takimi
partnerami jak Polska Izba Opakowan, organizowanych przez branzowe
wydawnictwa, czesto odbywajacych sie pod patronatem poszczegdlnych
wystawcow.

Co zaplanowano na targi tegoroczne? W pierwszym dniu odbedzie sie
seminarium ,Opakowanie a cziowiek i jego Srodowisko. Gospodarka
Opakowaniami - ekologiczne i sSrodowiskowe aspekty”, ktére przygotowuje
Polska Izba Opakowan. Miejsce i termin seminarium nie zostaly wybrane
przypadkowo. PAKFOOD i Polagra-Food to wyjatkowa okazja do spotkania sie w
jednym miejscu i czasie tych, ktdrzy produkujg opakowania oraz tych, ktérzy
stanowig najwieksza grupe ich uzytkownikow, a wiec producentéw zywnosci.
Seminarium ma m.in. uswiadomic¢ zagrozenia dla $rodowiska i zdrowia cztowieka
jakie stwarzajg odpady opakowaniowe oraz wypracowaé wnioski w sprawie
minimalizowania szkodliwego oddziatywania wykorzystanych opakowan.

Tego dnia takze Packaging Polska oraz Visual Communication zaplanowaty
specjalistyczne warsztaty poswiecone tematyce kreowania wizerunku marki w
przestrzeni handlowej. Podczas warsztatéw dowiedzie¢ sie bedzie mozna m.in.
jak zwiekszy¢ sprzedaz przy pomocy materiatdw POS (point of Sale) i SRP (szelf
ready packaging), jak zakomunikowac i sprzedac¢ produkt poprzez opakowania
oraz jak wprowadzi¢ magnetyzm w przestrzeni handlowej. Prelegenci opowiedzg
o innowacjach w trade marketingu, merchandisingu cyfrowym, a takze o
elementarnych jakosSciach wizualnych i czynnikach wptywajacych na sukces
wizualny produktu.

Drugi dzieh targédw przyniesie kolejne wydarzenia. ,Color Management - sposéb
na zwiekszenie konkurencyjnosci w obecnych realiach rynkowych” to tytut
pierwszego z nich. Bedzie to konferencja z cyklu Akademii Zarzadzania Barwa,
ktorego organizatorem jest Polski Drukarz, wydawca magazynoéow ,,Swiat DRUKU”
i ,Pro-KREACJA”. Wsréd poruszanych zagadnien znajdg sie tematy zwigzane z
analiza rynku poligraficznego i opakowaniowego, standardami i normami
obowigzujacymi w poligrafii i granicami tolerancji zawartymi w normach,
urzadzeniami i oprogramowaniem utatwiajacym standaryzacje w drukarni, jak
rowniez praktyczne rady dla uzytkownikéw réznych technik druku i przydatne na
poszczegolnych etapach produkcji poligraficznej. Konferencja przeznaczona jest
dla fotografow, grafikdw, studiow DTP i prepress oraz drukarn.

Tego samego dnia Polska Izba Opakowan zaprasza na konferencje z okazji 15-
lecia dziatalnos$ci. W programie spotkania znajdg sie m.in. sesja na temat
przemystu i rynku opakowan w Polsce, okolicznos$ciowe posiedzenie Rady Polskiej
Izby Opakowan, a takze wreczenia dyploméw ,Zastuzony dla Przemystu
Opakowan”, ,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowan” i ,Firma-Zatozyciel
Polskiej Izby Opakowan”. Kolejne seminarium zwigzane z tematyka targéw
zaplanowane jest przez Izbe na trzeci dzien targéow. Seminarium pt. ,Kody
kreskowe - znaczenie i zastosowanie w procesie produkcji, zbytu i logistyki
opakowan. Nowe kody kreskowe od 2010r.” przeznaczone bedzie dla
producentéw, dystrybutoréw i uzytkownikéw opakowan. Bedzie ono szczegdlnie
przydatne w Swietle zmian, ktore wprowadzone zostang w przysztym roku.

wiecej na: www.pakfood.mtp.pl



